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POURQUOI
UNE STRATEGIE
DE CONTENU
NUMERIQUE ?
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http://youtu.be/PKUDTPbDhnA


http://youtu.be/PKUDTPbDhnA

This van bumns 1 litre

of oil every 350 miles

due to an inherrant
engine defect
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THINKING ABOUT BUYING
A NEW VW TRANSPORTER?

| WOULDN'T RECOMMEND IT

® This van has covered 60k miles & needs 2 new engine ir‘ Jake Smith
- 1 mois

C Y{ww?m of an inherrant defect with piston rings
® Y Lustomer care unwilling to |y

el
ok e A gsggop 2h|av:szr:/w id offer this a guy a new engine
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Dug Falby The idea of an itinerant 42 min
_ » engine is kind of romantic though...
<" — — - That said, "errant” is probably more
v < Jr’v Cng: :'-r = appropriate for VW these days;-)
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S S, S0 W siligeis S Mark Beresford The message is 9 min
s g quite clear, | hadn't bothered to read all of
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http://www.vogue.com/13358058/woman-without-iphone/
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695 DES PUBS
NE SONT PAS VUES

Reseau display Google et DoubleClick

Viewability Distribution Across Domains

A small number of " i
publishers are serving <
most of the non-viewable A § 18%
impressions; 56.1% L
of all impressions £ 12%

are not seen, but the
average publisher

viewability is 50.2%.
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DOMAIN AVERAGE VIEWABILITY

Source : Google déc. 2014 https://www.thinkwithgoogle.com/infographics/5-factors-of-viewability.html



https://www.thinkwithgoogle.com/infographics/5-factors-of-viewability.html

AT TIRER LES PROSPECTS

NBC

INTERNAUTES * VISITEURS * LEADS * CLIENTS *



http://HubSpot.com

MON SITE WEB:
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L'ENJEU DE Y
LA COM DIGITALE
EST DE CREER

DES CONTENUS
PARTAGEABLES
QUI INFLUENCENT

LES INFLUENCEURS
— Nicolas bordas - BWA
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%, des visiteurs arrwent
aur votre aite
via les reseaux sociaux
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STRATEGIE SOCIAL MEDIA

CONTENUS
e e

AUDIENCE

CIBLEE  ENGAGEMENT
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Marseille sous température
dirigée.
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= Jacques Charles, le pere des relations entre la ridronnatrant
température et la pression s

La réglementation

: Vendredi 6 Janvier 2017 ¢ 2 231 fois 5 a8 i g
Rédigé le Vendredi 6 Janvier 2017 a 18:02 | Lu 231 fois La sécurité alimentaire

' : . 4 , ' : , La technique
Sans la connaissance des relations entre pression et température découvertes par Jacques Charles, nous n'aurions pas aujourd’hui la

majorité des quelque milliards de machines frigorifiques qui équipent nos maisons, nos voitures, nos usines ou nos bureaux.

Ces relations ont été mises en évidence en 1787, cinquante ans

avant l'invention de la machine frigorifique, par Jacques Charles, ' ‘
qui est connu de tous les étudiants, pour la formule qui porte son AG2R LAMONDIALE
nom P1/V1 = P2/V2. Mais circonscrire le parcours scientifique et
technique et la vie de Jacques Charles a cette bréve formule, quelle

qu’en soit la puissance, serait bien réducteur. Articles les + lus

L'efficacité énergétique des
installations frigorifiques, un enjeu
essentiel pour la chaine du froid

25/04/2019

Jacques Alexandre César Charles est né le 12 novembre 1746, 15

rue Porte-Vendémoise a Beaugency. On peut encore y voir sa
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